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I. 사업 개요



감염병 추세분석을 통한 소상공인 특화 맞춤 정책 수립을 위한 가공 분석

추진 배경 및 필요성

1. 과업 배경 및 목적

공공데이터 민간데이터 내부행정데이터

→ 각각의 데이터들의 결합을 통한 인사이트 도출

1 지역 상권 및 개별 점주의 감염병 확산별 매출 패턴에 따른 판매 대응 시사점 도출

2 위기 업종별 세부 분석을 통해 매출 위험 최소화 및 지원 정책 시사점 도출

3 적시적소에 맞춘 정책 실행의 운영 효율화를 위한 계획 단계의 부정합 최소화

4 코로나 외 감염병 및 새로운 바이러스에 대비한 대응방안 예측 수립



감염병 추세분석을 통한 소상공인 특화 맞춤 정책 수립을 위한 상권 분석

분류 내용

공간적 범위

▪ 전라남도 강진군

▪ 주요 읍면 : 강진읍, 도암면, 마량면, 성전면, 군동면, 병영면

▪ 주요 상권 : 강진버스터미널상권

시간적 범위 ▪ 2020년 1월 ~ 2022년 6월

내용적 범위

▪ 감염병 확산 현황 파악

▪ 소비 데이터 분석

▪ 정책적 시사점 및 방안 제시

2. 과업의 범위



▪ 위치 및 면적 :  전라남도 서남부 해안에 위치하고 있으며 총 면적은 500km² (전라남도의 4%)

▪ 행정구역 :  1읍 10면

▪ 인구 :  33,428 / 18,582세대 (2022년 6월 기준)

▪ 대표 관광지 :  다산초당, 고려청자박물관, 영랑생가, 가우도, 무위사, 백운동원림 등

3. 과업 대상 일반 현황

전라남도 지도 강진군 지도



경제활동 인구수 기준 고객 커버리지 단위 : 만명

▪ BC카드는 가입자수 기준 국내 1위 카드사

▪ 전국 경제활동 인구수의 100%를 상회하는 개인 고객 데이터 커버리지

BC 카드 현황

• BC카드 가입자수는 3,621만명으로 국내 카드사 1위

• 월 카드결제 데이터는 4.5억건 발생

• 전국 310만 가맹점을 보유하여 국내 1위

4. 원천 데이터 >  BC카드 데이터 (1/3)



고객별 균질한 데이터
• 3,621만고객데이터보유(1위)
•신용카드소비가높은4050뿐만아닌체크카드
MS 1위로2030을포함하는균질한소비데이터
보유

지역별 균질한 데이터
•지방회원사/고객사를보유하여
수도권~제주지역까지균질한데이터
보유
ex) 부산은행, 경남은행, 대구은행,

광주은행, 제주은행등

빅데이터 사업 경험
•빅데이터분석수행(‘00년~)
•빅데이터사업조직운영(‘15년~)
•지자체, 공공기관, 일반기업등
약250건의데이터공급및분석사업수행

• AI데이터전문분석인력보유

외국인 소비 데이터
•중국관광객국내카드이용데이터보유량
압도적1위
(‘19년점유율92%)

•중국, 일본, 미국등외국인방문고객
510만명의소비데이터보유

Micro 빅데이터 보유
•누가(추정소득, 소비특성, 직군)
•언제(초단위)
•어디서(고객/가맹점주소좌표기준)
•업종별(500여개BC카드업종및
표준산업분류등맞춤형제공)

•전체카드MS(개인신용,법인,체크) 24%로시장1위
•가장현실과가까운데이터를제공

국내 카드 시장점유율 1위

5. 원천 데이터 > BC카드 데이터 (2/3)



지난 6년간 직간접적으로 약 250개 지자체,기관의 프로젝트를 통해 빅데이터 분석, 공급 수행

5. 원천 데이터 > BC카드 데이터 (3/3)



II. 코로나 분석



1. 연도별 코로나 확산 추이

▪ 전국 및 강진군 연도별 확진자 수 그래프

▪ 2022년 6월 30일 기준 강진군 누적 확진자 수 9,384명 (전국 18,359,118명)

▪ 2020년 강진군 코로나 확진자 수 0명 (전국 60,726명)

▪ 2021년 1월 강진군 최초 확진자 발생, 2021년 코로나 확진자 수 42명 (전국 570,067명)

▪ 2022년 오미크론 유행으로 2022년 6월 30일까지의 2022년 확진자 수 9,342명 (전국 17,728,325명)

연도별 코로나 확산 추이 (단위: 명)
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2. 월별 코로나 확산 추이

▪ 전국 및 강진군 월별 확진자 수 그래프

▪ 강진군 내 첫 확진자 발생일 : 2021년 1월 16일

▪ 2022년 1월 59명, 2월 628명, 3월 5,743명으로 22년 2, 3월에 확진자 수가 급격히 증가

▪ 강진군만의 특징은 아니며, 오미크론 변이의 유행으로 전국적으로 확진자 수 급격히 증가

▪ 22년 2월 강진군 전월대비 964% 증가, 전국 965% 증가.

월별 코로나 확산 추이 (단위: 명)
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3. 행정동별 누적 확진자 수
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확진자수 발생률

(단위: 명)행정동별 확진자 수

▪ 2020년 1월부터 2022년 6월까지의 행정동별 누적 확진자 수

▪ 강진군 행정동별 확진자 수는 강진읍이 4,839명으로 가장 많음. 강진군 전체 확진자 수의 51.6%

▪ 인구 대비 확진자 발생률도 강진읍이 37,454명으로 가장 높음

*발생률: 인구 십만 명당 발생률 (기준 인구 2022년 6월 주민등록인구)



4. 성/연령별 누적 확진자 수
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▪ 여성 확진자 수(55%)가 남성 확진자 수(45%)보다 많음

▪ 누적 확진자 수가 가장 많은 연령은 60대로 1,453명

▪ 발생률이 가장 높은 연령대는 10대(53,396명), 10대 미만(53,302명) 순
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III. 강진군 분석

1. 인구분석

2. 소비패턴 분석

3. 지역화폐 데이터 분석

4. SNS 분석



▪ 2022년 6월 기준, 강진군 주민등록인구는 33,428명

▪ 강진군의 인구는 감소하는 추세

1. 주민등록인구 추이
1. 인구분석

연도별 주민등록인구

126,812

117,866

107,491

91,804

79,116

70,583

55,042

49,254

42,696

41,624

38,758

34,597

33,428

0 20,000 40,000 60,000 80,000 100,000 120,000 140,000

1966년

1970년

1975년

1980년

1985년

1990년

1995년

2000년

2005년

2010년

2015년

2020년

2022년

(단위: 명)



▪ 2022년 6월 기준, 강진군 주민등록인구는 33,428명

▪ (성별) 남성 인구 16,228명(49%), 여성 인구 17,200명(51.4%)로 여성의 인구가 더 많음

▪ (연령별) 60대 인구가 6,513명(19%)으로 가장 많으며 50대(16%), 70대(15%) 순으로 많음.

2. 성/연령별 주민등록인구
1. 인구분석
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▪ 2022년 6월 기준, 강진군 주민등록인구는 33,428명

▪ 강진읍의 인구가 13,064명으로 강진군 전체 인구의 39%가 강진읍에 등록되어 있음.

▪ 군동면 4,379명(13%), 성전면 2,733명(8%), 도암면 2,424명(7%)순.

▪ 전체 인구의 52%가 강진읍과 군동면에 거주.

3. 행정동별 주민등록인구
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III. 강진군 분석

1. 인구분석

2. 소비패턴 분석

3. 지역화폐 데이터 분석

4. SNS 분석



1. 개요

▪ 데이터

• BC카드 소비데이터

• 시간적 범위 : 2020년 1월 ~ 2022년 6월 (30개월)

• 공간적 범위 : 가맹점 주소가 전라남도 강진군인 데이터

• 내용적 범위: 

• 기준년월, 개인/법인 구분, 고객유형 구분, 가맹점 행정동, 업종

• 고객 성별, 고객 연령대별, 고객 시군구

• 결제 요일, 시간대, 이용건수, 금액

※ 강진군 전체 매출액이 아닌 BC카드 사용금액.

※ 패턴 중심으로 파악.

2. 소비패턴 분석

BC카드소비데이터를 통해 강진군 소비패턴 분석



1. 개요 - 카드소비데이터 업종 분류

대분류 중분류 소분류

생활

건강식품 기타건강식, 홍삼제품

보건/위생 안마스포츠마사지, 사우나, 화장품, 안경, 미용원, 이용원, 의료용품, 피부미용실, 기타대인서비스, 미용재료

수리서비스 기타수리서비스, 세탁소, 레져용품수리, 가정용품수리

연료판매 주유소, LPG, 기타연료, 유류판매

유통업비영리 농축협직영매장, 농협하나로클럽, 구내매점

음식료품 제과점, 농축수산품, 기타음료식품, 정육점, 미곡상, 주류판매점

의료기관 의원, 동물병원, 약국, 종합병원, 치과의원, 한의원, 병원, 한약방

자동차정비/유지 자동차부품, 자동차정비, 세차장, 카인테리어, 자동차시트타이어, 기타자동차서비스, 주차장

직물 옷감직물, 침구수예점, 카페트커텐천막

음식

단란주점(음식) 단란주점

유흥주점(음식) 유흥주점

일반음식 서양음식, 일반한식, 중국음식, 일식회집, 위탁급식업

쇼핑

신변잡화 기타잡화, 기념품점, 신발, 악세사리, 귀금속, 시계

유통업영리 편의점, 슈퍼마켓, 농축수산가공품, 상품권, 기타유통업, 복지매점

의류 정장, 스포츠의류, 내의판매점, 아동의류, 기타의류, 맞춤복점

내구재

가구 일반가구, 기타가구

가전제품 기타전기제품, 가전제품, 냉열기기

건축/자재 페인트, 기타건축자재, 조명기구, 목재석재철물, 건축요업품, 보일러펌프, 인테리어, 유리

농업 기타농업관련, 농기계, 비료농약사료종자

사무/통신기기 통신기기, 컴퓨터, 사무기기

자동차판매 이륜차판매, 기타운송

주방용품 주방용식기, 주방용구

문화

광학제품 사진관

문화/취미 화원, 티켓, 민예공예품, 문화취미기타, 애완동물, 화랑, 골동품점

서적/문구 일반서적, 문구용품, 정기간행물, 출판인쇄물

학원 유아원, 기타교육, 외국어학원, 보습학원, 예체능학원, 기능학원, 컴퓨터학원, 독서실

T&E

레져업소 골프경기장, 기타레져업, 볼링장, 당구장, 노래방, 골프연습장, 헬스크럽

레져용품 스포츠레져용품, 골프용품

숙박업 기타숙박업

여행업 렌트카, 관광여행, 고속버스

회원제형태업소 기타회원제형태업소, 학원(회원제형태), 레져업소(회원제형태)

유흥 휴게 스넥, 주점, 칵테일바

기타
기타 기타업종, 기계공구

용역서비스 공공요금, 화물운송, 종합용역, 법률회계서비스, 가례서비스, 기타용역서비스, 보관창고업, 사무서비스

2. 소비패턴 분석

*T&E : Travel & Entertainment



▪ 2020년 1월 ~ 2022년 6월까지 전체 기간동안의 데이터.

▪ 2022년 상반기 소비 금액 및 건수는 291억원과 54만건으로 전년 동기 대비 8.8% 증가, 1.4% 증가

▪ 2020년 대비 2021년 소비 건수는 0.7%감소하였으나 소비 금액은 1.6% 증가
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(단위: 백만 원) (단위: 건)연도별 소비

270억 268억 291억

553억 561억

282억 294억

코로나 이후에도 소비는 증가

2. 소비패턴 분석
2. 현황 > 1. 연도별



▪ 2020년 1월 ~ 2022년 6월까지 월평균 소비 데이터

▪ (소비금액) 월 평균 소비금액은 47억원으로 5월 매출(54억)이 가장 많으며 10월(50억) 순

▪ (소비건수) 월 평균 소비건수는 7만 8천건으로 5월의 건수(10만건)가 가장 많으며 6월(9만 6천건) 순
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평균 매출 47억원

2. 현황 >

2. 월별

소비가 가장 많은 달은 5월

2. 소비패턴 분석



▪ 2020년 1월 ~ 2022년 6월까지 요일별 데이터

▪ 전체 기간동안 주중 소비 금액은 평균 215억원(57%)으로 주말 소비금액 164억(43%)보다 높음

▪ 전체 기간동안 주중 소비 건수는 평균 47만건(52%)으로 주말 소비건수 37만건(48%)보다 많음

▪ 주중 소비 건수 당 금액은 약 5만 3천원, 주말 소비 건수 당 금액은 약 4만 3천원으로 주중이 약 1만원 더 많음
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소비금액 소비건수

(단위: 백만 원) (단위: 건)강진군 요일 별 소비현황

2. 현황 >

3. 요일별

주중의 소비금액이 주말보다 약 1.3배 더 많음

2. 소비패턴 분석
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▪ 2020년 1월 ~ 2022년 6월까지 시간별 소비 데이터

▪ (소비금액) 주중과 주말 모두 12-14시 소비금액이 가장 많으며 10-12시, 14-16시, 18-20시 순

▪ (소비건수) 주중은 12-14시, 14-16시, 16-18시 순으로 소비 건수가 많으며 주말은 12-14시, 14-16시, 10-12시 순으로 많음

▪ (소비 건수 당 금액)은 주중은 10-12시에 가장 많으며, 주말은 06-08시에 가장 많음

(단위: 백만 원) (단위: 원)

소비금액

2. 현황 >

4. 시간별

(단위: 천건)

12-14시에 소비 금액이 가장 많음

2. 소비패턴 분석

소비건수 소비 건수 당 금액



▪ 2020년 1월 ~ 2022년 6월까지 가맹점 행정동별 소비데이터

▪ 강진읍에서 대부분의 소비가 일어남 (소비금액의 약 60%, 소비건수의 약 70%)

(단위: 백만원, 천 건)

2. 현황 >

5. 가맹점 행정동별

강진읍에서 약 60%의 소비가 발생
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가맹점 행정동별 소비

2. 소비패턴 분석



▪ 2020년 1월 ~ 2022년 6월까지 가맹점 대분류 업종별 카드소비

▪ (소비금액) 생활업종의 소비금액이 약 620억으로 가장 많으며 (44.2%) 음식, 쇼핑, 내구재 순

▪ (소비건수) 생활업종의 소비건수가 약 100만 건으로 가장 많으며(36%) 쇼핑, 음식, 내구재 순

(단위: 백만원, 천 건)

2. 현황 >

6. 가맹점 대분류 업종별

생활업종의 소비금액 및 건수가 가장 높음

가맹점 대분류 업종별
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2. 소비패턴 분석



강진군 특화 업종

▪ 강진군의 업종별 소비금액 비율과 전라남도의 업종별 소비금액 비율 비교

▪ 강진군의 특화업종은 음식, T&E, 내구재

2021년 기준
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*A업종의 특화지수: (A업종의 강진군 내 비중) / (A업종의 전라남도 내 비중) * 100

2. 소비패턴 분석

2. 현황 >

7. 강진군 특화 업종

음식, T&E, 내구재



▪ 2020년 1월 ~ 2022년 6월까지 고객유형별 소비 데이터

▪ (소비금액) 거주민의 소비 금액이 약 557억 원으로 가장 많으며(40%), 관광객(30%), 법인, 외국인 순으로 많음.

▪ (건당 소비금액) 거주민은 약 4만 1천원, 관광객은 약 4만 3천원, 법인은 약 10만원으로 법인의 건당 소비금액이 가장 많음

(단위: 백만원, 건)

2. 현황 >

8. 고객유형별

소비금액과 소비건수는 거주민이 가장 높고, 객단가는 법인이 가장 높음
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2. 소비패턴 분석



▪ (개인) 강진군에 사는 개인 고객의 소비금액이 약 557억으로 개인 소비금액의 약 54%를 차지함.

▪ (개인 건 당 금액) 강진군이 아닌 고객의 건당 금액은 약 4만 3천원, 강진군 고객의 건 당 금액은 약 4만 1천원

▪ (법인) 주소가 강진군이 아닌 법인 고객의 소비금액이 약 197억으로 법인 소비금액의 약 52%를 차지함

▪ (법인 건 당 금액) 주소가 강진군인 법인의 건당 금액은 약 13만원, 강진군이 아닌 법인의 건당 금액은 약 8만 6천원

(단위: 백만원, 천 건)

2. 현황 >

9. 고객 주소별> 강진군 / 그 외 구분

개인은 강진군에 사는 고객의 소비금액이 더 많으며, 
법인은 강진군 외 고객의 소비금액이 더 많음
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2. 소비패턴 분석



▪ 강진군을 제외한 전라남도 관광객 소비금액은 약 264억으로 전체 광역시 중 약 39%를 차지함

▪ 그 뒤로 광주광역시(23%), 경기도(10.5%), 서울(10.6%) 순으로 소비가 많음

▪ 전라남도 관광객 건당 금액은 약 5만 4천원이며 충청북도 관광객의 경우 8만 1천원으로 상위 10개 광역시 중 가장 높음

(단위: 백만원, 천 건)

2. 현황 >

9. 고객 주소별> 광역시

전라남도·광주광역시 관광객이 전체 소비 63%를 차지하며
상대적으로 가까운 전북과 경남 관광객 소비는 적은 편

관광객 광역시별 상위 10개 지역

2. 소비패턴 분석
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▪ 완도군 관광객 소비금액은 약 68억으로 전체 시군구 중 약 10%를 차지함

▪ 그 뒤로 광주 북구(6.6%), 광주 광산구(6.59%), 전남 장흥군(6%), 광주 서구(6%)가 비슷한 수준임

▪ 완도군 관광객의 건당 금액은 약 6만 8천원으로 가장 높으며, 광주 남구 관광객은 4만 3천원으로 상대적으로 낮음

(단위: 백만원, 천 건)

2. 현황 >

9. 고객 주소별 > 시군구

전라남도 완도군 관광객 소비가 가장 높으며, 
광주 북구·서구 ·남구 관광객은 건당 금액이 낮은 편

관광객 시군구별 상위 10

2. 소비패턴 분석
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▪ 성, 연령을 알 수 없는 외국인과 법인을 제외한 개인의 전체기간 매출 특성

▪ 남성 소비매출이 686억원으로 전체 매출의 약 67%를 차지함

▪ 연령별로는 50대가 약 313억원(30.4%)으로 가장 높음
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2. 현황 >

10. 성/연령별 2. 소비패턴 분석

강진군 성/연령별

67%33%

남성, 50대의 소비가 가장 많음



▪ 거주민, 관광객, 법인의 연도별 월평균 매출 추이

▪ 2020년에 비해 소비 금액 증가 : 거주민(11%), 관광객(7%)

▪ 2020년에 비해 소비 금액 감소: 법인(-5%)

고객 유형 별(단위: 백만 원)
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거주민과 관광객의 소비금액은 매년 증가, 법인은 매년 감소

2. 소비패턴 분석
3. 고객유형별 > 1. 연도별 카드 소비



46,545 44,755 

114,731 
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▪ 거주민, 관광객, 법인의 월평균 소비매출

▪ (소비금액) 거주민 5월, 관광객 5월, 법인 12월에 소비금액이 가장 많음

▪ (소비건수) 거주민 7월, 관광객 8월, 법인 7월에 소비건수가 가장 많음

▪ (소비 건수 당 금액) 법인은 12월 거주민은 5월, 관광객은 6월에 소비 건수 당 금액이 가장 많음
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3. 고객 유형별 >

2. 월별

거주민과 관광객은 5월, 법인은 12월에 소비금액이 가장 많음

2. 소비패턴 분석

소비금액 소비건수 소비 건수 당 금액(단위: 원)



▪ 거주민, 관광객, 법인의 계절별 월평균 매출 추이

▪ (거주민) 소비금액이 봄 26%, 여름 25%, 가을 26%, 겨울 23%로 계절별 차이가 크지 않음.

▪ (관광객) 소비금액이 겨울 21%로 겨울에 관광객의 소비가 크게 감소함

▪ (법인) 소비금액이 봄 25%, 여름 24%, 가을 26%, 겨울 25%로 계절별 차이가 크지 않음.

계절별 소비금액 및 건수(단위: 백만 원)
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3. 고객 유형별 >

3. 계절별

거주민 관광객 법인

관광객은 겨울에 소비가 급격히 감소

2. 소비패턴 분석



▪ 거주민, 관광객, 법인의 요일별 소비특성

▪ 거주민은 월요일, 관광객은 토요일, 법인은 화요일에 소비금액이 가장 많음

▪ 거주민은 금요일, 관광객은 토요일, 법인은 목요일에 소비건수가 가장 많음
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3. 고객 유형별 >

4. 요일별

거주민과 법인은 주중에, 관광객은 주말에 소비금액이 가장 많음

2. 소비패턴 분석



▪ 거주민, 관광객, 법인의 시간별 소비특성

▪ 거주민은 16-18시(95억), 관광객은 12-14시(112억), 법인은 12-14시(81억)에 소비금액이 가장 많음

▪ 거주민, 관광객, 법인 모두 12-14시에 소비건수가 가장 많음
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3. 고객 유형별 >

5. 시간별

12-14시, 관광객 전체 금액의 22%를 소비

2. 소비패턴 분석



▪ 거주민은 주중에는 오후, 주말에는 점심시간대 소비금액과 소비건수가 가장 많음

▪ 관광객은 주중과 주말 모두 점심시간대 소비금액과 소비건수가 가장 많음

▪ 법인은 주중과 주말 모두 점심시간대 소비금액과 소비건수가 가장 많음

(단위: 백만원)
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(단위: 천건)
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3. 고객 유형별 >

6. 주중/주말 시간별

관광객 소비건수거주민 소비건수 법인 소비건수

관광객 소비금액거주민 소비금액 법인 소비금액

주중/주말 시간별 카드소비

2. 소비패턴 분석

관광객은 금액의 차이만 있고, 주중과 주말 패턴의 차이가 크지 않음



▪ 성/연령을 알 수 없는 법인을 제외한 거주민과 관광객의 연령별 소비특성

▪ 거주민과 관광객 모두 남성의 소비 금액 및 소비 건수가 더 높음

▪ 소비 건수 당 금액은 남성은 거주민과 관광객이 비슷하나 여성은 관광객의 소비가 더 많음
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거주민과 관광객 모두 남성의 소비가 더 많음

3. 고객 유형별 >

7. 성별 2. 소비패턴 분석

841 

498 

737 

354 

0

100

200

300

400

500

600

700

800

900

남 여

거주민 관광객



▪ 성/연령을 알 수 없는 법인을 제외한 거주민과 관광객의 연령별 소비특성

▪ 거주민과 관광객 모두 50대의 소비 금액 및 소비 건수가 가장 높음

▪ 소비 건수 당 금액은 거주민은 70대 이상에서 6만 3천원으로 가장 높으며 관광객은 60대가 5만 6천원으로 가장 높음
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50대의 소비가 가장 많으며 건당 소비금액은 연령이 높아질수록 증가하는 추세

3. 고객 유형별 >

8. 연령별 2. 소비패턴 분석



▪ 거주민, 관광객, 법인의 행정동별 소비 특성

▪ (거주민) 강진읍에서의 소비금액이 가장 많으며 군동면, 칠량면 순. 소비건수는 강진읍, 마량면, 군동면 순

▪ (관광객) 강진읍에서의 소비금액이 가장 많으며 마량면, 도암면 순. 소비건수는 강진읍, 마량면, 성전면 순

▪ (법인) 강진읍에서의 소비가 가장 많으며 도암면, 성전면 순. 소비건수는 강진읍, 도암면, 마량면 순

3. 고객 유형별 >

9. 가맹점 행정동별 2. 소비패턴 분석

주중/주말 시간별 소비 특성
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거주민은 군동면, 관광객은 마량면, 법인은 도암면



▪ 거주민, 관광객, 법인의 소비금액 대분류 업종 별 소비 특성

▪ (소비금액, 소비건수) 거주민은 생활, 음식, 쇼핑 순으로 소비 금액 및 건수가 많으며 관광객과 법인은 생활, 음식, T&E 순으로 많음

▪ (건당 소비금액) 거주민은 문화업종에서 약 20만원, 관광객은 T&E에서 약 10만원, 법인은 T&E에서 약 20만원을 소비
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대분류 업종별 소비

3. 고객 유형별 >

10. 대분류 업종별

거주민 소비금액, 건수

거주민 소비 건 당 금액

관광객 소비금액, 건수

관광객 소비 건 당 금액

법인 소비금액, 건수

법인 소비 건 당 금액

거주민은 문화, 법인/관광객은 T&E업종의 건당 금액이 높음

* T&E (Travel & Entertainment)

(단위: 백만원, 천건)
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2. 소비패턴 분석



▪ 거주민, 관광객, 법인의 중분류 업종별 소비금액 상위 10개 업종

▪ (소비금액) 소비금액 상위 10개 중 6개 업종이 공통이며 거주민은 학원, 휴게업종이 상위 10개 업종에 속함

▪ (소비금액) 관광객보다 법인의 숙박 건수는 낮으나 소비 금액은 더 높음 (관광객 6억, 법인14억/관광객 10만 건, 법인 8천건)

▪ (소비건수) 거주민은 유통업 영리 업종에서 소비건수가 가장 많으며, 관광객과 법인은 일반한식 업종의 소비건수가 가장 많음

3. 고객 유형별 >

11. 중분류 업종별

중분류 업종별 소비
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타 지역에서 강진 의료기관 방문 소비 많음

2. 소비패턴 분석

(단위: 천건)

(단위: 백만원) (단위: 백만원) (단위: 백만원)

(단위: 천건) (단위: 천건)



▪ 거주민, 관광객, 법인의 소분류 업종별 소비금액 상위 10개 업종

▪ (소비금액) 상위 10개 중 5개 업종이 공통이며 거주민과 법인은 주유소, 관광객은 일반한식 소비금액이 가장 많음

▪ (소비건수) 상위 10개 중 6개 업종이 공통이며 거주민은 슈퍼마켓, 관광객과 법인은 일반한식 소비금액이 가장 많음

3. 고객 유형별 >

12. 소분류 업종별

소분류 업종별 소비
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거주민 전체 소비금액의 1/4은 주유소에서 소비

2. 소비패턴 분석



▪ 2020년, 2021년, 2022년 상위 10개 업종의 월평균 소비금액으로 상위 10개 중 9개 업종은 동일

▪ 2020년 대비 2022년 주유소 업종의 소비금액이 약 36% 증가 (유가상승)

▪ 2020년 대비 2022년 골프경기장의 소비금액이 약 30%로 증가 (골프의 유행)

▪ 2021년부터 기타숙박업이 새롭게 상위 10개 업종에 속하게 됨.

(단위: 백만원)
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연도별 상위 10개 업종 월평균 소비금액

2020년 2021년 2022년

여행 관련 소비의 증가

4. 업종별 >

1. 연도별 2. 소비패턴 분석



▪ 계절별 상위 10개 업종의 월평균 소비금액으로 상위 10개 중 9개 업종은 동일

▪ 겨울에는 서양음식이 상위 10개에서 제외되고 기타숙박업이 상위 10개 업종에 속함

▪ 겨울철 골프경기장의 순위가 3위에서 5위로 하락

(단위: 백만원)
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계절별 상위 10개 업종 월평균 소비금액
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여름 가을 겨울

*봄: 3~5월, 여름: 6~8월, 가을: 9~11월, 겨울: 12, 1, 2월

겨울철 골프경기장은 하락, 숙박은 증가

4. 업종별 >

2. 계절별 2. 소비패턴 분석



▪ 업종별 주중/주말 월평균 이용금액으로 상위 10개 중 8개 업종이 동일

▪ 주중에는 유아원, 약국과 같이 주말에 열지 않는 업종이 상위 10개에 속함.

▪ 주말에는 서양음식, 기타숙박업과 같이 외식업 및 관광 관련 업종이 상위 10개에 속함.

(단위: 백만 원)
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주말에는 외식 및 숙박이 증가

4. 업종별 >

3. 요일별 2. 소비패턴 분석



▪ 업종별 시간별 월평균 이용금액으로 모든 시간대 공통 업종은 3개 (주유소, 일반한식, 슈퍼마켓)

▪ 골프경기장은 새벽, 아침, 점심/ 스넥은 오후, 저녁 심야 및 새벽

▪ 업무 관련 (기타농업관련, 기타건축자재) 업종은 아침에 소비가 많으며 간단식사(스넥, 편의점)는 오후 및 저녁에 많음

일은 아침에, 간단한 식사는 저녁에

(단위: 백만원)
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점심 오후 저녁 심야 및 새벽

시간별 상위 10개 업종 월평균 소비금액

* 아침: 06-10시, 점심: 10-14시, 오후: 14-18시, 저녁: 18-22시, 심야 및 새벽: 22-06시

4. 업종별 >

4. 시간별 2. 소비패턴 분석



▪ 고객유형별 월평균 이용금액으로 상위 10개 중 6개 업종이 동일

▪ 거주민에게만 상위 업종은 유아원, 약국, 농축협직영매장, 기타농업관련 업종

▪ 관광객에게만 상위 업종은 골프경기장, 서양음식, 의원

▪ 법인에게만 상위 업종은 골프경기장, 기타숙박업, 기타건축자재, 기타업종

▪ 정육점 업종은 관광객과 법인에서 상위 10개에 속하지만 소비금액은 거주민이 더 많음. (거주민에서 상위 12위)

(단위: 백만원)
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고객유형별 상위 10개 업종 월평균 소비금액

거주민 관광객 법인

관광객의 숙박보다 법인의 숙박 소비금액이 많음

4. 업종별 >

5. 고객유형별 2. 소비패턴 분석
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▪ 성/연령을 알 수 없는 법인을 제외한 개인의 성별 월평균 이용금액

▪ 상위 10개 중 9개 업종이 동일하며 기타농업관련 업종이 8위이며, 여성은 유아원이 3위 (상위 20개 중에서는 16개 동일)

▪ 남성의 업종별 소비금액은 주유소, 일반한식 골프경기장 순

▪ 여성의 업종별 소비금액은 일반한식, 주유소, 유아원 순

(단위: 백만원)
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성별 상위 20개 업종 월평균 소비금액
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4. 업종별 >

6. 성별

남성은 기타 농업관련, 여성은 유아원 소비금액이 높은 편

2. 소비패턴 분석
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▪ 성/연령을 알 수 없는 법인을 제외한 개인의 연령별 소비특성. 50대의 소비금액이 가장 높으며 60대, 40대, 30대, 70대, 20대, 20대 미만 순

▪ (20대 미만) 편의점과 일반한식, 서양음식에서 약 61%를 소비. 제과점, 일반서적, 볼링장, 미용원은 20대 미만에서만 보이는 업종

▪ (20대) 일반한식, 편의점, 슈퍼마켓에서 약 51%를 소비. 주점은 20대에서만 보이는 업종.

▪ (30대) 유아원, 일반한식, 주유소에서 약 59%를 소비. 

▪ (40대) 일반한식, 주유소, 농협하나로클럽에서 약 55%를 소비

(단위: 백만원)연령별 상위 10개 업종 월평균 소비금액

20대 미만 20대 30대 40대

*20대 미만 (단위: 십만원)

서양음식, 스넥은 10~40대, 편의점은 10~50대에서만 상위 업종

4. 업종별 >

7. 연령별 (1/2) 2. 소비패턴 분석



(단위: 백만원)
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▪ (50대) 일반한식, 주유소에서만 약 49%를 소비. 50대부터 약국이 상위 10위에 속함.

▪ (60대) 주유소, 일반한식에서만 약 55%를 소비. 60대부터 의원이 상위 10위에 속함

▪ (70대) 주유소에서만 약 52%를 소비. 치과의원은 70대에서만 상위에 속하는 업종.

▪ 20대 미만 ~ 20대: 기타레져업. 30대 이상: 골프경기장

약국은 50~70대, 의원은 60~70대에서만 상위 업종

4. 업종별 >

7. 연령별 (2/2) 2. 소비패턴 분석

연령별 상위 10개 업종 월평균 소비금액



▪ 전체기간 동안 행정동별 상위 10개 업종

▪ (도암면) 유일하게 골프경기장이 있는 지역 골프경기장의 소비금액이 높음

▪ (마량면) 마량놀토수산시장이 있는 지역으로 농축수산품, 일식회집, 유흥주점이 상위 10위에 속함

▪ (성전면) 산업단지가 있는 지역으로 학원(회원제형태), 기타교육 업종이 상위 10위에 속함

▪ (군동면) 2021년 관광호텔이 새로 생긴 지역으로 기타숙박업이 상위 10위에 속함

(단위: 백만원)
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4. 업종별 >

8. 가맹점 행정동별 (1/2) 2. 소비패턴 분석



▪ (병영면) 병영돼지불고기거리가 있는 지역으로 일반한식업이 주유소에 비해 소비금액이 높음

▪ (대구면) 유일하게 서양음식의 소비금액이 가장 높음. 아르코공연연습센터가 있는 지역으로 티켓업종이 상위 10위에 속함

▪ 주유소가 1위가 아닌 지역: 강진읍, 도암면, 병영면, 대구면

(단위: 백만원)
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4. 업종별 >

8. 가맹점 행정동별 (2/2) 2. 소비패턴 분석



4. 업종별 >

9. 고객 주거지별 > 강진군 / 그 외 2. 소비패턴 분석

▪ 강진군 주민, 그 외 지역 주민의 월평균 소비금액

▪ 상위 10개 중 7개 일치하며 강진군 주민은 유아원이 5위이며 이외지역 주민은 골프경기장이 2위

▪ 강진군 주민의 업종별 소비금액은 주유소, 일반한식, 농협하나로클럽 순

▪ 그 외 지역 주민의 업종별 소비금액은 일반한식, 골프경기장, 주유소 순

강진군 주민은 유아원, 타지역 주민은 골프경기장 높은 편
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▪ 소비 건수 상위 4개 광역시별 월평균 소비금액 비교. (4위인 서울특별시와 5위인 부산광역시 건 수 3배 이상 차이, 4위까지 비교)

▪ 거리가 먼 경기도, 서울특별시 거주 고객은 기타숙박업 순위 높음.

▪ 거리가 가까운 전라남도 거주 고객은 주유소 순위가 높음.

▪ 전라남도 외 지역은 골프경기장이 상위 3위 안에 위치함 (전라남도는 6위)

(단위: 백만원)주거지별 상위 10개 업종 월평균 소비금액

전라남도 광주광역시 경기도 서울특별시

전반적으로 일반한식 순위 높고, 전라남도 고객만 주유소 우세

2. 소비패턴 분석

4. 업종별 >

9. 고객 주거지별 > 광역시



▪ 업종별 고객 주거지별 월평균 이용금액으로 광주광역시의 4개 구와 전남 6개 시군이 소비금액 상위 10개에 속함.

▪ 완도군, 장흥군, 나주시 제외 모든 지역 상위 3개 업종 일반한식, 주유소, 골프경기장

▪ 주유소는 모든 지역에서 상위 업종.

▪ 완도군은 슈퍼마켓이 3위, 장흥군은 농협하나로클럽이 2위로 인근지역 주민들이 강진군에서 식료품을 사는 경우가 많음.

▪ 장흥군의 경우 일반한식의 비율 매우 높고, 이례적으로 ‘농협하나로클럽＇이 2위, 치과의원이 4위에 위치

광주는 골프, 전남 인근 지역은 식료품 구입

(단위: 백만원)
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주거지별 상위 10개 업종 월평균 소비금액 (1~5위)

2. 소비패턴 분석

4. 업종별 >

9. 고객 주거지별 > 시군구 (1/2)



(단위: 백만원)
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2. 소비패턴 분석

4. 업종별 >

9. 고객 주거지별 > 시군구 (2/2)

▪ 업종별 고객 주거지별 월평균 이용금액 (상위 6~10위 지역)

▪ 해남군 유일하게 상위 10개 업종에 ‘기타농업관련‘ 포함

▪ 영암군 유일하게 상위 10개 업종에 ‘스포츠레져용품‘ 포함

전반적으로 일반한식, 골프경기장 매출 높아

주거지별 상위 10개 업종 월평균 소비금액 (6~10위)



▪ 사업체 데이터(전라남도청. ’02. 산업소분류 및 시군별 사업체수, 종사자수’)에서 소상공인 업종 분류

▪ 사업체 당 종사자 수 10인 이하 → 93개

▪ 카드 데이터(BC카드)에서 업종별 결제 건수를 기준으로 분석업종 선정 및 전처리

▪ 12개 업종 선정 – 일반한식, 서양음식, 중국음식, 슈퍼마켓, 농축수산품, 편의점, 정육점, 약국, 의원, 스넥, 제과점, 기타레져업

▪ 일반한식, 서양음식, 중국음식은 음식점으로 통일하여 최종 10개 업종 선정

5. 소상공업종 별 >

1. 업종 개요
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전체 소비 금액의 약 40%, 소비 건수의 약 62%

2. 소비패턴 분석
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(단위: 백만 원, 천 건) 주요 업종 소비현황

▪ (소비금액) 음식점이 약 272억원으로 가장 많으며 슈퍼마켓(83억), 농축수산품(56억) 순.

▪ (소비건수) 음식점이 약 63만건으로 가장 많으며 편의점(35만건), 슈퍼마켓(34만건) 순.

▪ (건 당 소비금액) 정육점이 7만 3천원으로 가장 많으며 농축수산품(6만 7천원), 음식점(4만 3천원) 순.

(단위: 원)

5. 소상공업종 별 >

2. 업종 현황

음식점 전체 소비금액의 16%를 차지
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2. 소비패턴 분석

소비 건수 당 금액



▪ 2020년 대비 2021년 분석업종 소비금액 증감액 및 증감률

▪ 감소업종 7개 총 감소액은 약 13억원. 증가업종 3개 총 증가액은 약 3.5억원

▪ 감소업종 7개 중 감소액이 가장 큰 업종은 음식점 -5.6억(-5%)

▪ 증가업종 3개 중 증가액이 가장 큰 업종은 편의점 1.9억(+14%)
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-2.6%

5. 소상공업종 별 >

3. 연도별 증감 > 2020년 대비 2021년

음식점 소비금액 약 5% 감소, 편의점 소비금액 약 14% 증가

2. 소비패턴 분석



▪ 2021년 상반기 대비 2022년 상반기 분석업종 증감액 및 증감률

▪ 감소업종 4개 총 감소액은 약 2.6억원. 증가업종 6개 총 증가액은 약 7.6억원

▪ 감소업종 4개 중 감소액이 가장 큰 업종은 슈퍼마켓 약 -1억(-6%)

▪ 증가업종 6개 중 증가액이 가장 큰 업종은 음식점 4.8억(+10%)
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5. 소상공업종 별 >

3. 연도별 증감 > 2021년 대비 2022년 (상반기)

슈퍼마켓 소비금액 약 6% 감소, 음식점 소비금액 약 10% 증가

2. 소비패턴 분석



▪ 2020년 상반기 대비 2022년 상반기 분석업종 증감액 및 증감률

▪ 감소업종 6개 총 감소액은 약 5.7억원. 증가업종 4개 총 증가액은 약 4.9억원

▪ 감소업종 6개 중 감소액이 가장 큰 업종은 슈퍼마켓 -2.4억(-14%)

▪ 증가업종 4개 중 증가액이 가장 큰 업종은 농축수산품 1.8억(+17%)
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슈퍼마켓 소비금액 약 14% 감소, 농축수산품 소비금액 약 17% 증가

5. 소상공업종 별 >

3. 연도별 증감 > 2020년 대비 2022년 (상반기) 2. 소비패턴 분석



▪ 2020년 대비 소비금액이 증가하는 업종 (성장업종) : 편의점, 의원, 약국, 농축수산품

▪ (편의점) 상반기 기준 2020년 대비 2022년 소비금액 약 29% 증가. 고령층의 소비 증가.

▪ (의원, 약국) 고령층 증가와 감염병 유행에 따라 의원과 약국 소비가 증가. 상반기 기준 2020년 대비 2022년 소비금액 약 19% 증가

▪ (농축수산품) 강진읍과 마량면이 농축수산품 전체의 85%를 차지. 

▪ 강진읍은 상반기 기준 2020년 대비 2022년 소비금액 약 28% 증가, 마량면은 약 16% 증가.

5. 소상공업종 별 >

4. 성장업종 2. 소비패턴 분석

성장 업종 상반기별 매출 규모
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▪ 2020년 대비 소비금액이 하락하는 업종 (위기업종) : 정육점, 스넥, 제과점, 슈퍼마켓

▪ (정육점) 감소율이 가장 큰 업종으로 상반기 기준 2020년 대비 2022년 소비금액 약 34% 감소. 군동면은 2022년 매출 0원.

대형마트 또는 인터넷 구매의 증가, 군동면 암소 한우 먹거리촌의 폐업 영향

▪ (스넥) 치킨, 피자, 분식 업종에서 20~40대 소비 크게 감소. 거리두기의 영향을 크게 받음. 22-24시 대 소비금액 47% 감소.

▪ (슈퍼마켓) 60대, 70대의 소비는 증가. 30대 이하의 슈퍼마켓 소비가 감소.

5. 소상공업종 별 >

5. 위기업종 2. 소비패턴 분석

위기 업종 상반기별 매출 규모
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▪ 음식점: 2021년 감소 후 2022년 매출이 반등했으나 폭이 크지 않음.

▪ 강진군 주민의 소비가 40%로 대부분이며 외지인 중에서는 광주광역시의 소비가 15%로 가장 높음. 완도군의 소비가 꾸준히 증가.

▪ 기타레져업: 도암면의 해양레져 소비 매출이 크게 증가. 2020년 상반기 대비 2022년 43% 증가.

5. 소상공업종 별 >

6. 관찰 필요 업종 2. 소비패턴 분석

관찰 필요 업종 상반기별 매출 규모
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III. 강진군 분석

1. 인구분석

2. 소비패턴 분석

3. 지역화폐 데이터 분석

4. SNS 분석



▪ 강진사랑상품권 종류: 지류형, 모바일형, 카드형

▪ 모바일상품권 발매일 : 2020년 4월 1일

▪ 카드상품권 발매일 : 2021년 10월 18일

▪ 분석 범위 : 모바일상품권, 카드상품권

▪ 구매데이터: 고객이 지역화폐를 구매(충전)한 데이터

▪ 결제데이터: 고객이 지역화폐를 이용해 결제한 데이터

지류형 카드형모바일

3. 지역화폐 분석
1. 개요

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 1 2 3 4 5 6

모바일 구매데이터

모바일 결제데이터

카드 구매데이터

카드 결제데이터

2020년 2021년 2022년

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

▪ 모바일 상품권 구매데이터 기간 : 2020년 4월 1일 ~ 2022년 6월 30일 (26개월)

▪ 모바일 상품권 결제데이터 기간: 2020년 3월 30일 ~ 2020년 12월 31일 (4월부터 9개월)

▪ 카드 상품권 구매데이터 : 2021년 10월 18일 ~ 2022년 6월 30일 (9개월)

▪ 카드 상품권 결제데이터 : 2021년 10월 15일 ~ 2022년 6월 30일 (9개월)

데이터 기간

데이터 종류



대분류 세분류 가맹점 예시

도매 및 소매업 음ㆍ식료품 위주 종합 소매업, 가전제품 소매업, 식료품 소매업, 노점 및 유사 이동 소매업
강진농협파머스마켓, 다이소, 하나로마트, 
세븐일레븐, GS25

숙박 및 음식점업
한식 음식점업, 비알코올 음료점업, 외국식 음식점업, 주점업, 기타 숙박업, 일반 및 생활 숙박시
설 운영업

파리바게트, 뚜레쥬르, 파스쿠찌, 이디야커
피, 이바돔감자탕, 맘스터치

협회 및 단체, 수리
및 기타 개인 서비스

업

이용 및 미용업, 욕탕, 마사지 및 기타 신체 관리 서비스업, 세탁업, 자동차 수리 및 세차업, 그
외 기타 분류 안된 개인 서비스업, 모터사이클 수리업

미용실, 카센타, 사우나

사업시설 관리, 사업
지원 및 임대 서비스

업
기타 개인 및 가정용품 임대업 놀숲

제조업
기타 식료품 제조업, 떡, 빵 및 과자류 제조업, 비내화 일반 도자기 제조업, 과실, 채소 가공 및
저장 처리업, 기타 의복 액세서리 제조업

카페, 방앗간, 반찬류

예술, 스포츠 및 여
가관련 서비스업

오락장 운영업, 기타 스포츠시설 운영업, 박물관 및 사적지 관리 운영업, 기타 유사 여가관련 서
비스업, 기타 스포츠 서비스업, 유원지 및 테마파크 운영업, 골프장 및 스키장 운영업

스크린골프, 온천, 볼링장, 노래방

보건업 및 사회복지
서비스업

의원, 보육시설 운영업 한의원, 치과

건설업 통신 공사업 통신사

교육 서비스업
스포츠 및 레크리에이션 교육기관, 일반 교습학원, 외국어학원 및 기타 교습학원, 예술학원, 교
육 지원 서비스업

학원

전문, 과학 및 기술
서비스업

사진 촬영 및 처리업, 법무관련 서비스업, 수의업, 경영 컨설팅 및 공공 관계 서비스업 협동조합, 사진관, 동물병원

농업, 임업 및 어업 작물재배 관련 서비스업, 축산 관련 서비스업 영농조합법인, 축산기자재

운수 및 창고업 내륙 수상 및 항만 내 운송업 해양레저

1. 개요 – 지역화폐 업종



▪ 모바일 상품권과 카드상품권의 연도별 월평균 충전 금액 및 충전 건수

▪ (모바일 상품권) 2020년 약 3억 9천만원, 2021년 약 7억 3천만원, 2022년 약 10억원

▪ (카드 상품권) 2021년 약 1천 2백만원, 2020년 약 2억 2천만원

* 2021년 3개월, 2022년 6개월
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월 평균 충전금액 및 건수(단위: 백만원) (단위: 건)

2. 충전금액 분석 >

1. 연도별 충전금액 3. 지역화폐 분석

발매연도 대비 월 평균 충전금액 모바일상품권 164%, 카드상품권 87% 증가



* 2020년 9개월, 2021년 12개월, 2022년 6개월

월별 모바일상품권 충전금액
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▪ (금액) 첫달 20년 4월 약 3억 2천만원에서 22년 6월 11억 5천만원으로 약 4배 증가.

▪ (건수) 첫 달이었던 20년 4월은 850건에서 가장 최근인 22년 6월은 9,565건으로, 10배 이상 증가.

2. 충전금액 분석 >

2. 월별 충전금액 > 모바일 상품권 3. 지역화폐 분석

발매 첫달 대비 충전금액 약 4배 증가, 충전 건수 약 10배 증가



월별 카드상품권 충전금액(단위: 원) (단위: 건)

▪ (금액) 첫달 21년 10월 약 437만원에서 22년 6월 2,635만원으로 약 6배 증가.

▪ (건수) 첫달 21년 10월 40건에서 가장 최근인 22년 6월은 199건으로, 약 5배 증가.

▪ 건당 결제액은 약 10만원에서 약 13만원으로 증가.
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2. 충전금액 분석 >

2. 월별 충전금액 > 카드 상품권 3. 지역화폐 분석

발매 첫달 대비 충전금액 약 6배 증가, 충전 건수 약 5배 증가



▪ 모바일 상품권 데이터에만 구매자 특성 존재하여 모바일 상품권만 구매자 특성 분석

▪ 전체 기간 동안 모바일 상품권을 구매한 이용자 9,665명.

▪ 여성 구매자가 5,115명, 약 53%로 남성 구매자보다 많음.

▪ 연령별로는 40대가 25.8%로 가장 많으며 50대가 23.2%
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3. 구매자 분석 >

1. 성/연령별 현황 3. 지역화폐 분석

여성, 40대 구매자가 가장 많음



▪ 신규 구매자: 해당 월에 처음으로 상품권을 구매한 사람.

▪ 기존 구매자: 해당 월 이전에 상품권을 구매한 적이 있는 사람.

▪ 전체 9,665명 중, 20년, 21년 12월에 처음 구매한 인원은 2,519명으로 구매자의 26%가 12월에 처음 구매

(단위: 명)신규 구매자 추이
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3. 구매자 분석 >

2. 월별 신규 구매자 추이 3. 지역화폐 분석

구매자의 1/4이 12월에 처음으로 구매



▪ (성별) 여성의 구매금액은 약 100억 원, 남성의 구매금액은 약 87억원

▪ (성별 1인당 구매금액) 남성은 약 191만원, 여성은 약 197만원

▪ (연령별) 연령별로는 40대가 56억원으로 가장 많음.

▪ (연령별 1인당 구매금액) 40대가 226만원으로 가장 많으며, 50대 217만원, 30대 183만원 순으로 많음
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3. 구매자 분석 >

3. 구매자 특성 별 충전금액 > 성/연령별 3. 지역화폐 분석

1인당 구매금액 평균 여성 197만원, 40대 226만원



월 한도 70만원
1인당 월평균 구매액: 약 41만원

월 한도 100만원
1인당 월평균 구매액: 약 52만원

▪ 월별 구매금액 평균은 신규 구매자는 약 47만원, 기존 구매자는 약 45만원

▪ 한도 하향 이전 월별 구매금액 평균은 신규 구매자 약 55만원, 기존 구매자는 약 49만원

▪ 한도 하향 이후 월별 구매금액 평균은 신규 구매자 약 40만원, 기존 구매자는 약 41만원

▪ 한도 하향 이후, 신규 구매자의 지역화폐 구매금액이 더 많이 감소.

(단위: 백만원) 신규/기존 구매자 별 금액 추이
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신규 구매자가 기존 구매자보다 한달에 약 2만원 더 많이 구매

3. 구매자 분석 >

4. 구매자 특성 별 충전금액 > 신규/기존 3. 지역화폐 분석



월별 모바일상품권 결제금액(단위: 천원)

▪ 모바일 상품권의 결제금액 데이터 범위: 2020년 4월 ~ 2020년 12월 (발매월로부터 9개월)

▪ 모바일상품권 충전금액과 결제금액이 거의 동일함.

▪ 2020년 4월 충전금액의 67% 사용, 2020년 12월 충전금액의 약 99% 사용

▪ 개인당 충전금액 및 결제금액을 알 수 없으나, 충전금액만큼 동월에 사용한다고 추측 가능.
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4. 결제금액 분석 >

1. 월별 모바일 상품권 결제금액 3. 지역화폐 분석

월별 충전금액과 결제금액이 거의 동일함



월별 카드상품권 결제금액(단위: 천원) (단위: 건)

▪ 카드 상품권의 결제금액 데이터 범위: 2021년 10월 ~ 2022년 6월 (발매월로부터 9개월) 

▪ 카드상품권은 모바일 상품권에 비해 충전금액 대비 결제금액이 적음

▪ 충전금액의 약 76%를 동월에 소비함
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4. 결제금액 분석 >

2. 월별 카드 상품권 결제금액 3. 지역화폐 분석

월별 충전금액의 약 76%를 동월에 사용



▪ 요일별 모바일 상품권 결제금액

▪ 금요일 결제금액이 약 6억으로 전체 결제금액의 17.4%를 차지

▪ 주중 일 평균 결제금액은 약 5억 4천만원으로 주말(약 4억)보다 약 1억 3천만원 더 많음

▪ BC카드소비데이터의 거주민의 요일별 추이와 유사
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*2020년 3월 데이터는 30일, 31일 이틀 간 4건이어서 분석에서 제외함.

4. 결제금액 분석 >

3. 요일별 모바일 상품권 결제금액 3. 지역화폐 분석

주말보다 주중 결제금액이 더 많음



▪ 요일별 카드 상품권 결제금액

▪ 토요일 결제금액이 약 2천 3백만원으로 전체 결제금액의 17.2%를 차지

▪ 주중 일 평균 결제금액은 약 1천 9백만원으로 주말(약 1천 8백만원)보다 약 75만원 더 많음
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4. 결제금액 분석 >

4. 요일별 카드 상품권 결제금액 3. 지역화폐 분석

주중과 주말의 소비금액이 크게 차이나지 않음



(단위: 백만 원) (단위: 건)시간별 결제금액 및 건수
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소비금액 소비건수

▪ (결제 금액) 14-16시에 약 7억(21.4%)으로 가장 높으며 02-04시에 약 12만원(0.2%)으로 가장 낮음

▪ (결제 건수) 시간대별 건수는 18-20시에 1만 3천건(22%)으로 가장 높으며 02-04시에 17건으로 가장 낮음

▪ 점심 이후 시간대의 결제 금액이 가장 많으며, 결제 건수는 퇴근 시간대가 가장 많음.

*2020년 3월 데이터는 30일, 31일 이틀 간 4건이어서 분석에서 제외함.

4. 결제금액 분석 >

5. 시간별 모바일 상품권 결제금액 3. 지역화폐 분석

결제건수는 18-20시, 결제 금액은 14-16시에 가장 많음



(단위: 백만 원) (단위: 건)시간별 결제금액 및 건수
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소비금액 소비건수

▪ (결제 금액) 18-20시에 약 3천만원(22%)으로 가장 높으며 16-18시(19%), 12-14시(17%) 순.

▪ (결제 건수) 18-20시에 1,105건으로 가장 많으며 16-18시, 12-14시 순으로 많음.

▪ 퇴근시간대의 카드상품권 이용건수가 많음.

4. 결제금액 분석 >

6. 시간별 카드 상품권 결제금액 3. 지역화폐 분석

결제금액과 결제 건수 모두 18-20시에 가장 많음



대분류 업종별 모바일 상품권 결제금액(단위: 백만 원)

▪ 모바일 상품권의 결제금액 데이터 범위: 2020년 4월 ~ 2020년 12월 (9개월)

▪ 도매 및 소매업의 결제금액이 약 27억, 약 4만 건으로 가장 많음 (전체의 78%)

▪ 도매 및 소매업과 숙박 및 음식점업에서 모바일 상품권의 약 93%를 사용함.

약 27억
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*2020년 3월 데이터는 30일, 31일 이틀 간 4건이어서 분석에서 제외함.

93%
(단위: 건)

4. 결제금액 분석 >

7. 업종별 모바일 상품권 결제금액 > 대분류 3. 지역화폐 분석

도소매업, 숙박/음식점업에서 모바일 상품권의 약 93% 사용



상위 20개 세분류 업종별 모바일 상품권 결제 금액 및 건당 결제액(단위: 백만원, 원)

▪ 세분류 업종별 모바일 상품권 결제금액 상위 20개 (전체 71개 업종)

▪ (결제 금액) 가전제품 소매업이 약 13억으로 전체 금액의 약 36%를 차지하며 음ㆍ식료품 위주 종합 소매업, 식료품 소매업 순

▪ (건당 결제액) 가전제품 소매업이 약 76만원으로 가장 높으며 시계 및 귀금속 소매업(약 66만원) 순

▪ 가전제품 소매업은 대기업의 가전제품 판매점으로 소상공인 활성화를 위한 지역화폐 취지와는 동떨어짐.

약 13억
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*2020년 3월 데이터는 30일, 31일 이틀 간 4건이어서 분석에서 제외함.

4. 결제금액 분석 >

7. 업종별 모바일 상품권 결제금액 > 세분류 3. 지역화폐 분석

가전제품 소매점에서 전체 금액의 약 36% 사용



III. 강진군 분석

1. 인구분석

2. 소비패턴 분석

3. 지역화폐 데이터 분석

4. SNS 분석



1. 언급량 추이 분석>

1. 연도별 월별 언급량 4. SNS 분석

연도별 월별 언급량
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▼24% ▼21%

▲14%

▲13%
▲12%

▪ 평균적으로 4월 SNS 검색량이 많음. 꽃, 생태공원, 박물관 관람과 관련된 키워드가 상대적으로 많음

▪ 2021년) 전년도 동월 대비 언급량 평균 9% 감소, 5월(24%)과 9월(21%)은 전년도 동월대비 20% 이상 감소. 7월은 14% 증가

▪ 2022년 상반기) 전년도 동월 대비 언급량 평균 1% 증가. 1월(13%)과 5월(12%)은 전년도 동월대비 10% 이상 증가

▪ 매년 2월부터 4월까지 검색량이 증가하는 경향을 보임

봄에 언급량이 증가하는 경향



▪ 3가지 SNS 중에서 블로그 언급량이 매년 늘고 있음. 평균적으로 블로그 47%, 뉴스 29%, 인스타그램 24%

▪ 블로그는 보통 3월, 4월에 언급량이 높아지다가 소폭 감소하는 경향을 보임

▪ 뉴스는 2021년 7월, 11월에 언급량이 많음. 7월은 호우, 11월은 정치인 방문으로 언급량이 증가함

▪ 인스타그램은 3월부터 11월까지 언급량이 많아지는 추세를 보이나, 2021년과 2022년은 2020년에 비해 언급량이 크게 감소함

SNS 매체별 언급량
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전체 2020년 2021년 2022년
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블로그 뉴스 인스타그램

1. 언급량 추이 분석>

2. SNS 매체별 언급량 4. SNS 분석

SNS 중 블로그에서 강세



■ 합계 ■ 블로그 ■ 뉴스 ■ 인스타그램

▪ 2020년 1월 1일 ~ 12월 31일, 강진군 키워드 언급량 추이 분석

▪ 강진군 키워드 언급량 - 총 9,782건, 인스타그램 4,197건, 블로그 3,482건, 뉴스 2,103건

① 3월 31일) 저소득층 소비쿠폰 지급 관련 뉴스 보도 증가

② 4월 21일) 긴급생활비 지급 관련 뉴스 및 블로그 언급량 증가

③ 8월 26일) 태풍 바비 북상 관련 보도 증가

# 8월 26일

태풍 바비 북상

# 3월 31일
저소득층 소비쿠폰 지급 뉴스

# 4월 21일
긴급생활비 지급

1. 언급량 추이 분석>

3. 일별 언급량 추이 분석 (2020년) 4. SNS 분석



■ 합계 ■ 블로그 ■ 뉴스 ■ 인스타그램

# 11월 27일

이재명 강진 방문
# 7월 27일
HUG,남해안 호우 피해 이재민 기부

# 9월 16일
임영웅 ‘마량에 가고 싶다‘ 포스팅

1. 언급량 추이 분석>

3. 일별 언급량 추이 분석 (2021년) 4. SNS 분석

▪ 2021년 1월 1일 ~ 12월 31일, 강진군 키워드 언급량 추이 분석

▪ 강진군 키워드 언급량 - 총 8,912건, 인스타그램 1,438건, 블로그 4,245건, 뉴스 3,229건

① 7월 27일) 남해안 호우 피해 관련 뉴스 보도 증가

② 9월 16일) 임영웅 ‘마량에 가고 싶다’ 블로그 포스팅 증가

③ 11월 27일) 이재명 당시 대통령 후보 강진 방문 관련 보도 증가



■ 합계 ■ 블로그 ■ 뉴스 ■ 인스타그램

# 2월 25일

키움 히어로즈 강진서 스프링캠프

1. 언급량 추이 분석>

3. 일별 언급량 추이 분석 (2022년) 4. SNS 분석

▪ 2022년 1월 1일 ~ 6월 30일, 강진군 키워드 언급량 추이 분석

▪ 강진군 키워드 언급량 - 총 4,326건, 인스타그램 514건, 블로그 2,508건, 뉴스 1,304건

① 2월 25일) 야구 구단 키움 히어로즈 스프링캠프 진행 관련 뉴스 보도 증가



2. 주요 키워드 분석>

1. 분기별 분석 (2020년) 4. SNS 분석

▪ 2020년 1분기) ‘관광’, ‘여행’, ‘농가’
: 1분기에는 여행 관련 키워드가 인기 많았으며 ‘농가’ ‘농업’ 키워드가 등장함

▪ 2020년 2분기) ‘이승옥’, ‘사업‘, ‘지역경제’
: 2분기에는 이승옥 군수와 지역 현황에 관한 키워드가 많음

▪ 2020년 3분기) ‘보성’, ‘지역’, ‘문화재청’
: 3분기에는 가우도 관광단지 관련해 보성이 언급되며 문화재청 산하 강진문화원이 여러 행사 진행

▪ 2020년 4분기) ‘가을‘, ‘문화’, ‘관광’
: 4분기에는 가을 여행과 관련된 키워드가 등장함

✓ 여행 관련 키워드가 공통적으로 나타나는데 ‘청자’ ‘다산’ ‘농가’ 등 강진의 지역적 특색을 반영한 키워드도 함께 등장함. 3~4분기
에는 홍보성 관련 키워드가 많아짐

2020년 1분기 2020년 2분기 2020년 3분기 2020년 4분기



2021년 1분기 2021년 2분기 2021년 3분기 2021년 4분기

2. 주요 키워드 분석>

1. 분기별 분석 (2021년) 4. SNS 분석

▪ 2021년 1분기) ‘코로나’, ‘농가’, ‘지원’
: 1분기에는 코로나 확산으로 인한 코로나 키워드가 늘고 지역 농산물 공급 확대, 화훼 농가 살리기 등 농업 관련 키워드가 증가

▪ 2021년 2분기) ‘관광’, ‘활성화＇
: 2분기에는 지역 경제 활성화와 관광 키워드가 늘어남. 푸소 언급이 증가함

▪ 2021년 3분기) ‘지원’, ‘집중호우’
: 3분기에는 전입장려금, 국민지원금 등 지원 키워드와 호우 피해 관련 키워드가 등장함

▪ 2021년 4분기) ‘관광객’, ‘활성화‘
: 4분기에는 가수 임영웅의 ‘마량에 가고 싶다’ 발매 이후 관광객 유치와 관련된 키워드가 늘어남

✓ 군수와 강진군 사업과 관련된 키워드가 분기와 상관없이 꾸준히 등장하고 있으며, 푸소 등 관광 키워드도 지속적으로 등장함



2022년 1분기 2022년 2분기

2. 주요 키워드 분석>

1. 분기별 분석 (2022년) 4. SNS 분석

▪ 2022년 1분기) ‘사업’, ‘지원’
: 1분기에는 관광개발 사업, 농촌 공모사업, 청년지원 사업 등 사업 키워드가 등장함

▪ 2022년 2분기) ‘관광’
: 푸소, 병영돼지불고기 거리, 한달 살기 등 여행 관련 키워드가 많아짐. 강진군수 전 비서실장 뇌물수수 이슈도 등장

✓ 2021년과 마찬가지로 강진군의 다양한 지원사업이 등장하며 2분기에는 다른 분기에 비해 여행 관련 키워드가 늘어남



음식

카테고리별 연관어 키워드

행사/축제관광지

배추

묵은지 다산초당

영랑생가 강진만 생태공원

강진청자축제가우도한정식 갈대축제

백운동원림

금곡사 벚꽃축제 푸소

2. 주요 키워드 분석>

3. 연관어 분석 4. SNS 분석

▪ 강진군과 음식, 관광지, 행사/축제 카테고리 별 언급 빈도수가 높은 연관어 키워드 분석

▪ 음식에선 ‘한정식’, ‘묵은지’, ‘배추’의 빈도수가 높음. 특히 묵은지는 여행, 행사와 함께 언급됨

▪ 관광지 연관어로는 ‘가우도’, ‘다산초당’이 가장 많으며 ‘백운동원림’, ‘생태공원’, ‘영랑생가’는 가을 여행과 함께 언급됨

▪ 행사/축제에선 ‘강진청자축제’, ‘갈대축제’가 가장 많이 언급됨. 생활 관광 프로그램인 ‘푸소’ 빈도도 높음



IV. 주요 행정동 분석



▪ 강진군의 소비 상위 5개 읍면에서 발생하는 매출이 전체 매출의 89%를 차지하며 전체 소비건수의 90%를 차지함

▪ 상위 5개 읍면 (강진읍, 도암면, 마량면, 성전면, 군동면)과 병영 5일시장이 있는 6개 읍면에 대해서 분석

1. 개요
1. 개요
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▪ 행정동별 연도별 월 평균 소비금액

▪ 강진읍을 제외한 모든 행정동에서 월평균 소비금액이 매년 증가.

▪ (2020년 대비 2022년 월 평균 소비금액) 도암면은 27% 증가, 병영면은 20% 증가

1. 연도별 소비분석
2. 소비패턴 분석
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2. 월별 소비분석
2. 소비패턴 분석

3,084 
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월별 소비 분석(단위: 백만원)

▪ 행정동별 월 평균 소비금액

▪ 대부분의 지역에서 5월에 가장 소비금액이 높음 : 강진읍, 도암면, 병영면, 성전면

▪ 마량면은 8월, 군동면은 12월의 소비금액이 가장 높음.

▪ 마량면 2021년 8월 임영웅, ‘마량에 가고싶다‘ 이후 9월과 10월 전년 동기 대비 소비량 13%, 8% 증가. (8월 12% 감소)
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(단위: %)
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2020년 3월 ~ 2022년 2월

계절별 소비 분석

3. 계절별 소비분석
2. 소비패턴 분석

▪ 행정동별 계절별 소비금액 비율

▪ 도암면의 겨울철 소비금액 비중은 19%로 다른 읍면에 비해 겨울철 소비 매출이 크게 감소. 

▪ 도암면을 제외한 대부분의 읍면에서는 계절별 소비금액 편차가 크지 않음.



4. 요일별 소비분석
2. 소비패턴 분석

13,541 
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주중주말별 소비 분석(단위: 백만원)

▪ 행정동별 요일별 일 평균 소비금액

▪ (도암면) 토요일의 소비 금액이 가장 높음. 골프경기장의 비중이 높아 골프경기장의 소비패턴을 따름.

▪ (마량면) 토요일의 소비 금액이 가장 높음. 마량놀토수산시장이 열리지 않았던 해에도 토요일의 매출이 꾸준히 증가.
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5. 주중주말별 소비분석
2. 소비패턴 분석

13,110 

9,298 
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주중주말별 소비 분석(단위: 백만원)

▪ 행정동별 주중주말별 일 평균 소비금액

▪ 거주민보다 관광객의 소비가 더 많은 도암면과 마량면은 주말 일 평균 소비금액이 주중보다 더 높음.

▪ 도암면과 마량면을 제외한 지역에서 주중 소비금액이 더 많음 : 강진읍, 성전면, 군동면, 병영면

▪ 성전면은 주중 63%, 주말 37%. 산단인구 이탈 및 적은 관광객의 영향으로 주중과 주말의 차이가 큰 것으로 보임.

▪ 병영면은 관광객 비율이 높은 것에 비해 주말 소비금액이 적은 편.
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6. 시간별 소비분석
2. 소비패턴 분석

2,248 

1,837 

0

500

1,000

1,500

2,000

2,500

0
0

-0
2
시

0
2

-0
4
시

0
4

-0
6
시

0
6

-0
8
시

0
8

-1
0
시

1
0

-1
2
시

1
2

-1
4
시

1
4

-1
6
시

1
6

-1
8
시

1
8

-2
0
시

2
0

-2
2
시

2
2

-2
4
시

군동면성전면 병영면

도암면강진읍 마량면

시간별 소비 분석(단위: 백만원)

▪ 행정동별 시간별 평균 소비금액

▪ 마량면과 병영면은 점심시간에 대부분의 매출이 일어나는 관광객의 소비패턴과 유사함

▪ 도암면은 골프경기장의 비중이 높아 그 소비패턴을 따름

▪ 성전면은 주중 점심시간과 저녁시간 소비금액이 많음.
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7. 고객유형별 소비분석
2. 소비패턴 분석

37,626 
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고객유형별 소비 분석(단위: 백만원)

▪ 고객유형별 소비금액

▪ 거주민의 소비가 높은 지역: 강진읍, 성전면, 군동면, 병영면

▪ 관광객의 소비가 높은 지역: 도암면, 마량면

▪ 도암면은 법인의 소비매출 비중이 37%로 거주민보다 관광객 및 법인의 소비금액이 더 높음

▪ 성전면은 관광객의 매출 비중이 30%로 타 지역에 비해 낮음. 
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성/연령별 소비매출(단위: %)

▪ 성/연령별 소비매출 비율

▪ (성별) 전 지역에서 남성의 소비가 더 많으며 성전면은 남성의 소비매출 비율이 81%로 가장 높음

▪ (연령) 전 지역에서 50대의 소비가 가장 많음.

▪ 강진읍은 40대 인구의 소비매출 비중이 22%로 타 지역에 비해 젊은 층의 소비매출이 많음

8. 성/연령별 소비매출
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2. 소비패턴 분석



*A업종의 특화지수: (A업종의 읍면 비중) / (A업종의 강진군 비중) * 100
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▪ 강진읍 특화업종: 유흥(스넥, 주점), 내구재(기타건축자재, 기타농업관련)

▪ 도암면 특화업종: T&E. 골프장을 보유해 골프경기장의 매출 비중이 매우 높음

▪ 마량면 특화업종: 쇼핑

▪ 성전면 특화업종: 생활(주유소, 정육점, 농축수산품)

▪ 군동면 특화업종: 문화(유아원)

▪ 병영면 특화업종: 음식

2. 소비패턴 분석
9. 읍면별 특화업종



V. 상권분석



1. 전남 주요 상권

▪ 소상공인시장진흥공단에서 제공하는 주요 상권 현황 데이터 (2021년 6월 30일 기준)

▪ 전남 전체 주요 상권개수는 61개. 

▪ 상권이 가장 많은 곳은 목포시와 순천시 12개, 여수시, 나주시, 광양시 순.

▪ 군단위 행정구역의 상권개수는 1개 또는 2개

▪ 강진군의 주요 상권: 강진버스여객터미널 상권

*공공데이터 포털 – 소상공인시장진흥공단_상가(상권)정보_API
*기준일자: 2021년 6월 30일

전남 주요 상권

*신안군은 주요 상권이 없어서 분석에서 제외
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1. 전남 주요 상권 현황



▪ 위치 : 전라남도 강진군 강진읍

▪ 면적 : 24만㎡

▪ 사업체 수 : 568개

업소 수 비율

소매업 271 47.7%

음식업 188 33.1%

생활서비스업 66 11.6%

학문/교육업 9 1.6%

관광/여가/오락업 16 2.8%

숙박업 10 1.8%

부동산업 6 1.1%

스포츠업 2 0.4%

합계 568 1

*소상공인시장진흥공단_상가(상권)정보_API 기준일자 (2022.6)

2. 강진버스여객터미널 상권

1. 개요>

1. 강진버스여객터미널 상권 개요



*공공데이터 포털 – 소상공인시장진흥공단_상가(상권)정보_API
*기준일자: 2021년 6월 30일

주요 상권별 업소 수 및 면적
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업소 수 면적

(단위: ㎡)(단위: 개)

▪ ‘강진버스여객터미널＇상권의 업소 수는 568개로 전남 주요상권 61개 중 7번째로 업소 수가 많음

▪ ‘강진버스여객터미널＇상권의 면적은 약 24만㎡로 전남 주요상권 61개 중 8번째로 면적이 큼

2. 강진버스여객터미널 상권

1. 개요>

2. 전남 주요 상권과 비교



월별 유동인구 (단위: 명)

▪ 월별 일평균 유동인구 추이

▪ 일 평균 유동인구는 9,898명

▪ 코로나 확진자가 급증했던 2022년 3월에 급격히 감소 후 4월에 바로 회복.
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상권 유동인구 1km 이내 유동인구

2. 인구분석>

1. 월별 유동인구 2. 강진버스여객터미널 상권



▪ 토요일 유동인구가 15.3%로 가장 많고, 일요일에 12.7%로 가장 적음

▪ 주중 평균 주말인구가 9,953명으로 주말 9,705명보다 주중 유동인구가 더 많음.

2022년 6월 기준
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월 화 수 목 금 토 일

(단위: 명) 요일별 유동인구

2. 인구분석>

2. 요일별 유동인구 2. 강진버스여객터미널 상권



▪ 2022년 6월 기준 시간별 유동인구

▪ 오전시간대(06-11시)의 유동인구가 2,624명(26%)으로 가장 많음

2022년 6월 기준

(단위: 명)
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2. 인구분석>

3. 시간별 유동인구 2. 강진버스여객터미널 상권



(단위: 명)

▪ 2022년 6월 기준 성/연령별 유동인구

▪ 남성이 5,984명(60.5%)으로 더 많음

▪ 연령별로는 60대 이상 인구가 3,477명(35%)으로 가장 많음
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2. 인구분석>

4. 성/연령별 유동인구 2. 강진버스여객터미널 상권



▪ 주거인구는 전년동기 대비 3%감소, 직장인구는 전년 동기 대비 63% 증가

▪ 주거인구는 60대 이상 인구가 가장 많으며, 직장인구는 50대 인구가 가장 많음

2022년 6월 기준

(단위: 명)
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2. 인구분석>

4. 주거인구/직장인구 분석 2. 강진버스여객터미널 상권
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2020 2021 2022 전년대비 증감율

▪ 소매업이 284개(약 46%)로 가장 많으며 음식업, 생활서비스업 순

▪ 전년(2021년)대비 감소업종은 음식업으로 5개 감소, 그 외 모두 증가

▪ 2020년 대비 감소업종은 소매업, 생활서비스업, 학문/교육업

▪ 스포츠 업종은 2021년 9월에 신규 등장 (헬스장, 태권도장)

대분류 업종별 사업체 수

기준일자 : 2020년 6월, 2021년 6월, 2022년 6월

3. 업종분석>

1. 대분류 업종별 사업체 수 2. 강진버스여객터미널 상권
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소매 음식 생활서비스 관광/여가/오락 숙박 부동산 학문/교육 스포츠

▪ 전남 타 상권들에 비해 소매업 사업체 수의 비중이 높음

대분류 업종별 특화지수

기준일자 : 2020년 6월, 2021년 6월, 2022년 6월

3. 업종분석>

2. 대분류 업종별 특화 업종 2. 강진버스여객터미널 상권

*A업종의 특화지수: (A업종의 강진버스여객터미널 상권 비중) / (A업종의 전남 주요상권 합 비중) * 100
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사업체 수 2021년대비 증감율

▪ 사업체 수가 5개 이상인 소분류 업종 별 사업체 수 (전체 615개 업종 중 32개 업종)

▪ 한식/백반/한정식업이 57개로 가장 많음 (음식-한식-한식/백반/한정식)

▪ 여성미용실업이 29개로 두번째로 많음 (생활서비스-이/미용/건강)

▪ 수산물소매, 종합소매, 일반의류업 순 (소매업)

소분류 업종별 사업체 수

3. 업종분석>

3. 소분류 업종별 사업체 수 2. 강진버스여객터미널 상권



▪ 2021년 대비 감소업종: 한식/백반/한정식, 정육점, 슈퍼마켓

▪ 2021년 대비 유지업종: 라면/김밥/분식, 편의점

▪ 2020년과 비교하여 음식점업은 증가추세, 식료품 판매업은 감소추세

업소 수 추이

소상공인마당

(단위: 개)
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3. 업종분석>

4. 주요 업종 사업체 수 추이 2. 강진버스여객터미널 상권



▪ 강진군 대비 상권 내 업소당 월평균 매출액이 높은 업종: 정육점, 라면/김밥/분식, 편의점

업소 당 월평균 매출액

소상공인마당

(단위: 만원)
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상권

강진군

한식/백반/한정식 정육점 수퍼마켓

라면/김밥/분식 편의점

3. 업종분석>

5. 업소 당 월 평균 매출액 추이 2. 강진버스여객터미널 상권



▪ 강진군 대비 상권 내 업소당 월평균 매출건수가 높은 업종: 정육점, 라면김밥분식, 편의점

업소 당 월평균 매출건수

소상공인마당

(단위: 건)
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3. 업종분석>

6. 업소 당 월 평균 매출건수 추이 2. 강진버스여객터미널 상권
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월 화 수 목 금 토 일

▪ 한식/백반/한정식은 금요일과 주말에 매출이 높음

▪ 정육점은 토요일에 매출액과 건수가 가장 높음

▪ 슈퍼마켓은 수요일의 매출액 및 건수가 가장 많음

▪ 라면김밥분식은 목요일과 토요일에 매출액 및 건수가 가장 높음

▪ 편의점은 요일별 차이가 크지않으며 금요일과 토요일에 매출액과 건수가 가장 많으며 일요일이 가장 적음

소상공인마당

(단위: 만원, %)
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요일별 월평균 매출액/건수 비율

3. 업종분석>

7. 요일별 월 평균 매출건수 추이 2. 강진버스여객터미널 상권



▪ 음식점업인 한식/백반/한정식과 라면김밥분식은 점심시간대(11~14시)에 매출 및 건수가 가장 많음

▪ 정육점은 오후시간대(14~17시)에 매출 및 건수가 가장 많음

▪ 슈퍼마켓은 오전시간대부터 저녁시간때까지 고르게 매출액 및 건수가 많음

▪ 편의점은 저녁시간대에 매출 및 건수가 가장 많고, 심야시간대(21~24시)와 새벽시간대(00~06)시의 매출이 활동시간대보다 많음.

시간대별 월평균 매출액/건수 비율

소상공인마당

(단위: 건, %)

한식/백반/한정식 정육점 수퍼마켓
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3. 업종분석>

8. 시간대별 월 평균 매출건수 추이 2. 강진버스여객터미널 상권
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▪ 남성의 매출액이 더 많은 업종: 한식/백반/한정식, 라면김밥분식, 슈퍼마켓

▪ 여성의 매출액이 더 많은 업종: 정육점, 편의점

▪ 50대의 매출액이 가장 많은 업종: 한식/백반/한정식, 슈퍼마켓

▪ 정육점은 연령대가 높아질수록 매출이 높으며 편의점과 라면김밥분식은 비교적 연령대가 낮은 40대와 30대의 소비금액이 높음

성/연령별 월평균 매출액/건수 비율

소상공인마당

(단위: 건, %)

한식/백반/한정식 정육점 수퍼마켓

라면/김밥/분식 편의점

61 

150 

240 

333 
289 

0

20

40

0

200

400

20대 30대 40대 50대 60대

이상

690 

383 

0

400

800

남성 여성

81 

291 
434 

597 

1,045 

0

20

40

0

600

1200

20대 30대 40대 50대 60대

이상

1,129 

1,319 

0

700

1400

남성 여성

43 

173 

484 495 

293 

0

20

40

0

300

600

20대 30대 40대 50대 60대

이상

787 
702 

0

400

800

남성 여성

1,753 

4,052 

0

2500

5000

남성 여성

3. 업종분석>

9. 성/연령별 월 평균 매출건수 추이 2. 강진버스여객터미널 상권



□ 관광객 소비금액/ 여행관련 업종 소비금액 매년 증가
• 2020년 상반기 대비 2022년 관광객 소비금액 10% 증가

• 같은 기간, 여행업은 27%증가. 골프경기장업 39 % 증가

□ 강진 방문 전남과 광주광역시 거주 관광객의 비중 매우 높음
• 강진 방문 관광객은 전라남도가 41 %로 가장 높고 전년과 동일

• 광주광역시는 22%, 경기도 10.8%, 서울 8.1% 순

□ SNS 중 블로그에서 강세. 봄, 가을에 인기
• SNS 중 블로그 언급량 47%로 가장 높음. 봄, 가을에 여행 관련 키워드 언급량 증가.

• 임영웅 ‘마량에 가고 싶다‘ 관련 블로그 포스팅 증가

□ 편의점/농축수산품 성장, 식료품 위기
• 편의점의 2020년 상반기 대비 2022년 소비금액 약 29% 증가. 60대 이상의 소비도 큰 폭으로 증가

• 마량면의 농축수산품 2020년 상반기 대비 2022년 약 16% 증가.

• 슈퍼마켓, 정육점 등 소상공인이 많이 종사하는 식료품업 매출 매년 하락. 

□ 도암면 골프장, 마량면 놀토수산시장 영향력 높음
• 도암면 소비금액 중 골프경기장이 차지하는 비율 약 67%

• 마량면 소비금액 중 토요일에 발생한 소비금액 비율 약 19%
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